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CONOSCENZE MINIME INIZIALI

E necessario avere familiarita con la statistica psicometrica

PROFILO DEL MODULO

Il corso intende fornire a studenti e giovani studiosi del settore economico, economico-agrario ed agroalimentare le
conoscenze e competenze necessarie ad approcciarsi in maniera consapevole alle tematiche teoriche e applicative sulla
misura in psicologia (con specifico riferimento alla psicologia del consumatore). In particolare saranno approfonditi gli
argomenti relativi alla costruzione e all'utilizzo degli strumenti pit comunemente usati per misurare le attitudini e gli
atteggiamenti del consumatore.

OBIETTIVI FORMATIVI DEL MODULO

L’ obiettivo formativo del corso & quello di trasferire ai partecipanti una base teorica e pratica sulle costruzione dellescale
attitudinali e sulla costruzione di questionari per la rilevazione di opinioni e atteggiamenti dei consumatori .
| principali argomenti trattati saranno:
-Scale Attitudinali Semplici
-Scale Attitudinali Complesse
e Scala Thurstone
e Scala Likert
o Differenziale semantico

-Valutazione dell’affidabilita delle scale
-Valutazione della validita delle scale
-Costruzione del Questionario

EsAaM1I

La valutazione di fine corso vertera sulla preparazione da parte dei partecipanti di un questionario con scale
attitudinali semplici e complesse.

MATERIALE DIDATTICO
1. Barbaranelli C., Natali E., | test psicologici: teorie e modelli psicometrici, Carocci Ed. Altre letture verranno segnalate

durante lo svolgimento del corso.
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