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CONOSCENZE MINIME INIZIALI

Per col

oro che frequenteranno il modulo in qualita di uditori, ¢ preferibile avere familiarita con le nozioni di base

di comportamento del consumatore.

PROFILO DEL MODULO

I contenuti del modulo forniranno a studenti e giovani studiosi del settore economico, economico-agrario ed
mentare una panoramica generale e conoscenze specifiche sulle principali metodologie utilizzate per
analizzare le preferenze dei consumatori dei prodotti alimentari. Il modulo verra strutturato attraverso lo studio dei
vantaggi e delle problematiche delle principali metodologie attualmente applicate, focalizzando 1’attenzione a casi

agroali

studio reali e all’applicazione delle metodologie specifiche ad obiettivi di ricerca definiti.

OBIETTIVI FORMATIVI DEL MODULO

Dopo i

Esami

E prevista una valutazione di fine modulo scritta. Le valutazioni riguarderanno sia aspetti teorici che applicativi.

1 completamento del corso, gli studenti sapranno:
Comprendere diverse metodologie utilizzate per analizzare le preferenze dei consumatori.

Valutare i1 vantaggi e limiti delle diverse metodologie utilizzate per analizzare le preferenze dei

consumatori.

Identificare le metodologie piu efficaci per analizzare le preferenze dei consumatori alimentari in base

agli obiettivi di ricerca specifici.
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Altre letture saranno segnalate durante lo svolgimento del modulo.




